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ВВЕДЕНИЕ 

Избранный Президент Соединенных 

Штатов Дональд Трамп является некоторым 

концентрированным выражением духа 

Америки как таковой, выражает суть амери-

канизма как предприятия с неизвестным 

концом. Его предпринимательское прошлое, 

его статус как бизнесмена – это то, от чего он 

не может избавиться, придя в большую по-

литику, и более того, не хочет избавиться. 

Он аутентичен именно как бизнесмен и по-

литик. Следовательно, на его действия стоит 

смотреть не как на действия «слона в посуд-

ной лавке» (прямолинейность, хамство и 

т.д.), но как на действия, за которыми есть 

определенный расчет, действия человека, 

который всю жизнь борется с конкурентами, 

считает прибыль и при этом уверен, что вы-

полняет священное дело. 

ПРОДАЖИ НА ЛОКАЛЬНОМ ПОЛИТИ-

ЧЕСКОМ РЫНКЕ 

Такая дата, как 16 июня 2015 года, 

войдет в историю Соединенных Штатов, по-

тому что именно в этот день Дональд Трамп 

заявил о своем намерении вступить в прези-

дентскую гонку в качестве кандидата. 

Прежде Трамп уже участвовал на прези-

дентский выборах в праймериз от Партии 

реформ, основанной другим известным 

предпринимателем Россом Перо, однако 

позже вышел из предвыборной гонки. Вме-

сте с Трампом в 2015 году в праймериз 

участвовало еще 11 кандидатов: 

• Тэд Круз (сенатор от штата Техас); 

• Марко Рубио (сенатор от штата Фло-

рида); 

• Джон Кейсик (губернатор штата 

Огайо); 

• Бен Карсон (врач-педиатр); 

• Джеб Буш (губернатор штата Флори-

да в 1999-2007 гг.); 

• Рэнд Пол (сенатор от штата Кентук-

ки); 

• Майк Хакаби (губернатор штата Ар-

канзас в 1996-2007 гг.); 

• Фиорина Карли (СЕО Hewlett-Packard 

до 2005); 

• Крис Кристи (губернатор штата Нью-

Джерси); 

• Рик Санторум (сенатор от штата Пен-

сильвания в 1995-2007 гг.); 

• Джим Гилмор (губернатор штата 

Вирджиния в 1998-2002 гг.). 

Таким образом, конкуренция на 

праймериз была высока, так как все пред-

ставленные кандидаты, кроме двух, являют-

ся политическими «тяжеловесами». На пер-

вых порах политологи прогнозировали в 

финале борьбу между Джебом Бушем и 

Хиллари Клинтон. Таким образом, выдви-

жение Трампа, которого воспринимали как 

выскочку, выглядело некоторой авантюрой.  

С самого начала праймериз Дональд 

Трамп очень грамотно выстроил свою кам-

панию, исходя из довольно очевидного 

предположения, что его главным конкурен-

том будет именно младший брат Джорджа 

Буша-младшего, в связи с чем максималь-

ный огонь критики был направлен именно 

на него. Джеб Буш выходил на арену с весь-

ма тонко продуманной предвыборной кам-

панией (например, использование сокра-

щенного имени «Jeb» в агитационных мате-

риалах и опускание и без того известной в 

США фамилии (рис. 1)), чувствуя себя уже 

победителем. Этому способствовал и статус 

его семьи, уже давшей Соединенным Шта-

там двух президентов. Однако именно эта 

расслабленность позволила Трампу факти-

чески одним ударом развернуть ситуацию 

на 180 градусов. «Он отчаявшийся человек, 

он грустный и патетичный человек, он даже 
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не использует свою фамилию в ходе кампа-

нии», - говорит Трамп о Буше в своем вы-

ступлении. 

Таким образом, Дональд Трамп уже 

на начальном этапе, в борьбе на локальном 

политическом рынке, успешно защитил 

свою бизнес-стратегию по борьбе в конку-

рентной среде, прежде всего убрав лидиру-

ющий бренд, чтобы занять определенную 

нишу на политическом рынке. Дальнейшим 

соперником Трампа стал довольно значи-

мый для консерваторов кандидат Тэд Круз, 

однако и его успешно удалось обыграть.  

Рис. 1. Визуализация брендов кандидатов Республиканской партии в ходе праймериз в 2015 году. 

 

 

 
 

В конечном счете Трамп выиграл но-

минацию на республиканском конвенте, по-

лучив голоса 1441 делегата (40 штатов), с су-

щественным отрывом от своих преследова-

телей: Тед Круз получил голоса 551 делегата 

(11 штатов), Марко Рубио – 173 делегатов (3 

штата), Джон Кейсик – 161 (1 штат).  

ТРАМП VS. КЛИНТОН. БИЗНЕС-

СТРАТЕГИЯ БОРЬБЫ ЗА ВЛАСТЬ НА 

НАЦИОНАЛЬНОМ ПОЛИТИЧЕСКОМ 

РЫНКЕ 

Существовало мнение, что на нацио-

нальном уровне Трампа заблокируют 

«элитные» выборщики, которые не могут 

себе представить данного кандидата, не яв-

ляющегося на самом деле идейным членом 

Республиканской партии (4 раза менял пар-

тию), на посту президента. 

СТОЛКНОВЕНИЕ БРЕНДОВ 

Вот самые типичные бренды, которые 

вступают в схватку по обе стороны: Дональд 

Трамп и Хиллари Клинтон. Слоган Клинтон 

«Stronger Together» («Сильнее вместе»), ко-

торый на первый взгляд кажется идеальным 

и весьма привлекательным, позиционирует 

ее как кандидата, который готов выступить 

объединяющей фигурой для Америки и 

придать силу. Что же в этом бренде не так?  

Рис. 2. Варианты визуализации предвыборного 

бренда Хиллари Клинтон. 

Первый недостаток заключается в том, 

что данный бренд безымянен. Этот же недо-

статок обыгрывал и Трамп, обращаясь к сво-

ему оппоненту «Клинтоны», тем самым 

привязывая к Хиллари сомнительную репу-

тацию ее мужа в качестве «якоря», тянущего 

предвыборную кампанию Хиллари Клинтон 

ко дну. Во-вторых, слоган кандидата от де-

мократов направлен на меньшинства, но в 

текущей формулировке де-факто апеллиру-

ет к слабым, которые могут стать сильнее 

только вместе, то есть подразумевает, что 

сейчас Соединенные Штаты слабы. 
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Несмотря на креативный подход по-

литтехнологов штаба Клинтон, обыгравших 

«together» как «to get her» («чтобы получить 

ее») со ссылкой на официальный сайт Хил-

лари Клинтон с голосованием, бренд был 

проигрышным, что косвенно позднее при-

знавала и сама кандидат, апеллируя к слога-

ну оппонента (рис. 2). 

Иные смыслы можно узреть в предвы-

борном слогане Трампа «Make America Great 

Again», который выступает даже не как при-

зыв, а как утверждение, передающее уве-

ренность кандидата. Бренд Трампа, в отли-

чие от Клинтон, подразумевает, что Амери-

ка уже сильна. Ключевую роль в бренде 

сыграло использование глагола в повели-

тельном наклонении «make», который зву-

чит несколько в приказном порядке «Сде-

лай!», то есть подразумевается, во-первых, 

что возможность вернуть Америке былую 

славу в руках электората, в руках самих аме-

риканцев, а во-вторых, что кандидат пони-

мает, как это сделать.  

Другой удачный ход штаба Трампа – 

использование наиболее употребляемого 

прилагательного «great», которое обозначает 

не только высокопарное «великий», «вели-

чественный», «значимый», но и более до-

ступное «потрясающий», «классный», «от-

личный», «клёвый». Таким образом расши-

рилась аудитория обращения слогана. По-

мимо этого, прилагательное «great» в дан-

ном слогане в целом имело широкую смыс-

ловую нагрузку и заменялось иными много-

обещающими эпитетами: «Make America 

Independent Again», «Make America Strong 

Again», «Make America Prosperous Again», 

«Make America Proud Again».  

ТАРГЕТИРОВАНИЕ СПРОСА НА ОСТРО-

КОНКУРЕНТНОМ «ПОЛИТИЧЕСКОМ 

РЫНКЕ» 

В ходе анализа предвыборной кампа-

нии не только по штатам, но и по графствам 

в штатах, был выявлен определенный рас-

клад сил: южные штаты, западное (от Кали-

форнии до Вашингтона) и восточное побе-

режья – это электорат демократов. 

В своей предвыборной кампании До-

нальд Трамп, аудиторией которого является 

«серединная Америка», сделал ставку на 

«ржавый пояс» (rust belt) - брошенный бе-

лый рабочий класс, американскую глубинку 

– то есть на «сомневающиеся штаты» 

(swimming states), которые отдают свои 

предпочтения то демократом, то республи-

канцам. Прежде штаты, составляющие 

«ржавый пояс» (частично Нью-Йорк, Пен-

сильвания, Огайо, Индиана, Мичиган, Ил-

линойс, Висконсин), переживали индустри-

альный бум, однако ныне они полны за-

брошенных заводов в связи с переводом 

производства в «солнечный пояс» (sun belt) и 

за пределы США из-за более благоприятных 

экономических условий (рис. 3). Голоса жи-

телей этих штатов были решающими, имен-

но она стали ареной борьбы между Клинтон 

и Трампом.  

Упор в предвыборной кампании кан-

дидата от республиканцев также делался на:  

• женщин без высшего образования (не-

смотря на заявления ряда женщин о до-

могательствах со стороны кандидата); 

• правоохранительные органы; 

• военных; 

• значимые меньшинства (еврейскую 

общину, поляков, итальянцев).  
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Рис. 3. «Ржавый» и «солнечный» пояса Соеди-

ненных Штатов. 

Данные группы были четко выделе-

ны, и каждой из них направлялся свой мес-

седж. 

Не последнюю роль в борьбе за «ржа-

вый пояс» сыграли частые «подачки» со сто-

роны Клинтон, которые обернулись против 

нее. Наиболее ярким является ее высказыва-

ние о том, что электорат Трампа составляют 

«убогие» люди («Trump supporters are a 

basket of deplorables»), которое мобилизова-

ло часть электората Трампа, прежде не 

участвующую в выборах, но теперь желаю-

щую поддержать своего кандидата вопреки 

всем выпадам в их адрес, так как они почув-

ствовали, что значимы. 

В итоге по сравнению с кандидатом от 

республиканцев на президентских выборах 

2012 года Миттом Ромни (Mitt Romney), До-

нальду Трампу удалось перевербовать на 

свою сторону жителей большинства графств 

«сомневающихся» штатов «ржавого пояса». 

Эти 5 штатов в последствии и дали 

перевес в пользу кандидата от республикан-

цев.

Рис. 4. Предпочтения электората по графствам «ржавого пояса» на президентских выборах 2008 

(слева) и 2016 (справа) гг. 

 

ПРЕДВЫБОРНАЯ ПРОГРАММА ТРАМПА 

Однако главную роль, конечно, сыг-

рали не нападки Клинтон, а программа 

Трампа, которая предлагалась этим людям. 

Во-первых, предполагалась реиндустриали-

зация экономики со ставкой на то, что Аме-

рика нуждается в собственном производстве. 

Во-вторых, инфраструктура должна быть 

модернизирована: программа включала в 

себя замену дорог, мостов, тоннелей и т.д. В-

третьих, отмечалась необходимость сниже-

ния налогов на бизнес. Демократы всегда 

интерпретировали эту меру как поощряю-

щую богатых. Однако эти самые 

«daplorables» поняли последствия реализа-

ции этой меры иначе: чем меньше налог на 

бизнес, тем больше у него остается средств 
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на инвестирование в создание новых рабо-

чих мест. В-четвертых, программа Трампа 

предполагала отмену программы 

«Obamacare», предлагающей практически 

бесплатное медицинское страхование более 

чем для 40 млн американцам, за судьбу ко-

торой продолжались бои и уже после избра-

ния Трампа.  

Еще один пункт, который стоит от-

дельно отметить, – это защита от нелегаль-

ной иммиграции, подаваемой под лозунгом 

«Build That Wall», так как она является при-

чиной роста криминала, потери рабочих 

мест и налоговой базы,  дополнительной 

нагрузки на объекты социальной инфра-

структуры, усиления социального диском-

форта и ксенофобии в обществе. В ответ на 

это выдвинулась пятитысячная толпа имми-

грантов из Гондураса в США с целью полу-

чить работу. 

Рис. 5. Изменение предпочтений электората штатов Мичиган, Огайо, Пенсильвания и Висконсин 

на основе выбора между кандидатами от Республиканской партии Миттом Ромни и Дональдом 

Трампом. 

 

С одной стороны, позиция Трампа по 

вопросу иммиграции позволила Клинтон 

нанести несколько ударов оппоненту, аргу-

ментируя свои нападки тем, что закрывать 

границы в США, история которых строится 

на иммигрантах, абсурдно. С другой сторо-

ны, Трамп обозначает свою позицию весьма 

четко: он выступает исключительно против 

нелегальной миграции, но не иммиграции в 

Соединенные Штаты в целом, так как в 

первую очередь американцы, в том числе и 

сам Трамп, должны заботиться о своей 

стране («America First»). Более того, амери-

канизм не означает глобализм.  

Следующий пункт предвыборной 

программы подразумевает выход из всех 

многосторонних договоров (TPP, TTIP, 

NAFTA, Paris Treaty, иранская сделка), так 

как они, в понимании Трампа, действуют не 

в интересах Соединенных Штатов. Помимо 
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этого, подается абсолютно четкий месседж 

еврейской общине, что основным врагом 

Америки является «радикальный исламский 

терроризм». Также Трамп заявляет о смоем 

намерении отказаться от такой внешнепо-

литической стратегии, как «продвижение 

демократии» и «смена режимов», и напра-

вить усилия на сближение с Россией. 

ИТОГИ ВЫБОРОВ 2016 ГОДА 

В конечном итоге голоса 638 выбор-

щиков в порядке убывания распределились 

следующим образом: Дональд Трамп – 304 

голоса, Хиллари Клинтон – 227 голосов, Ко-

лин Л. Пауэлл – 3 голоса, а Берни Сандерс, 

Рон Пол, Джон Кейсик и Фэйт «Пятнистый 

Орел» (Spotted Eagle) получили по 1 голосу. 

Интересно отметить, что голос за последнего 

кандидата должен был быть отдан за Клин-

тон, однако Роберт Сатьякум-младший, вы-

борщик от Вашингтона, решил отдать свой 

голос в пользу представителя коренных аме-

риканцев, многочисленными резервациями 

которых известен данный штат. Однако, он 

был не единственным, так называемым ве-

роломным выборщиком, проголосовавшим 

против воли представляемого им населения: 

голоса, отданные в пользу Кейсика и Пола, 

предназначались Трампу. 

Несмотря на победу Трампа (304 голо-

са выборщиков против 227 у Клинтон), в 

общенациональном масштабе Хиллари 

Клинтон получила больше голосов 

(65,853,625 голосов представляемых избира-

телей против 62,985,106 голосов избирателей 

«за» Трампа). Такая картина уже наблюда-

лось на выборах 2000 году, когда Альбер Гор, 

набравший де-факто больше голосов изби-

рателей, проиграл Джорджу Бушу, полу-

чившему больше голосов выборщиков. Вот 

главный минус выстроенной в США изби-

рательной системы, но при никакой дугой 

системе Трамп победить не мог, следова-

тельно, ему нужно было таргетировать четко 

определенные штаты, что он и делал. Таким 

образом, у Трампа был четкий бизнес-план: 

он точно знал, что продавать, где продавать 

и как продавать. 

ПРЕЗИДЕНТСТВО ДОНАЛЬДА ТРАМПА 

Стив Бэннон, один из главных страте-

гов кампании кандидата от республиканцев, 

человек, на короткое время занявший пост 

главного советника, утверждает, что изна-

чально Трамп ставил перед собой 3 ключе-

вые задачи: «экономический национализм», 

отказ от «гуманитарного интервенциониз-

ма» во внешней политике, то есть продви-

жения демократии, и демонтаж «админи-

стративного государства».  

Под «экономическим национализ-

мом» подразумевается возвращение компа-

ний, производства обратно в Америку, по-

нижение налогов на бизнес, повышение им-

портных тарифов на сталь и алюминий, вы-

равнивание внешнеторгового баланса (в 

частности, с Китаем на $250 млрд.). Отдель-

но стоит отметить намерение Трампа про-

должить продавать оружия Саудовской 

Аравии, несмотря на убийство Джамаля 

Хашогджи и войну в Йемене, вызвавшую 

массовый голод, а также блокировать «Се-

верный поток-2» в целях продвижения соб-

ственного газа на европейском рынке. Для 

него в первую очередь важно экономическое 

процветание Соединенных Штатов, он рас-

чищает политическую арену для себя как 

для предпринимателя, свободного от клише, 

что подтверждает его речь в ООН 25 сентяб-

ря 2018 года. 

Что касается демонтажа «администра-

тивного государства», то здесь Трамп, пози-

ционирующий себя избранником народа, 

посредством своей PR-активности (преиму-

щественно через Твиттер) отчитывается пе-

ред электоратом как перед собранием акци-

онеров о своей деятельности на посту Пре-
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зидента Соединенных Штатов. Тем самым 

он дает народу понять, что именно он 

(народ) является реальной властью, в то 

время как сам Трамп выступает лишь в каче-

стве нанятого менеджера. Ежели при демо-

кратах президент скорее выступал «отцом», 

который берет «немощный» народ под свое 

крыло, то кандидат от республиканцев про-

двигает противоположное видение. Помимо 

этого, Трамп говорит то, что не должно быть 

сказано (he is saying unsayable), реабилити-

руя неполиткорректность. Он использует в 

своей речи простую, а порой и грубую лек-

сику. Еще один важный аспект демонтажа 

«административного государства» - опера-

тивная реакция Трампа на участившиеся 

«fake news», ставшие результатом активного 

ангажирования СМИ демократами, а также 

непреклонный отказ от комментирования 

новостей данного рода. 

На данный момент можно выделить 5 

заповедей, которым продолжает оставаться 

верным Дональд Трамп и на посту прези-

дента: 

1. Не входить ни в какие соглаше-

ния, где ты обязан подчиняться правилам, 

не тобой установленным, или где у тебя нет 

контрольного пакета; 

2. предпочитать двухсторонние 

сделки, где ты можешь выстраивать перего-

ворную стратегию, не зависящую от «треть-

ей стороны»; 

3. начинать переговоры с пре-

дельного давления на партнёра, с макси-

мальных требований, чтобы иметь возмож-

ность в конечном счете завершить сделку в 

свою пользу (наглядный пример – перегово-

ры с Ким Чен Ыном); 

4. экономическая выгода приори-

тетна по отношению к любым идеологиче-

ским принципам (продолжение выгодной 

продажи оружия Саудовской Аравии); 

5. В отношениях с политиками – 

nothing personal, just business. 

Несмотря на распространенную идею 

о низком уровне одобрения Трампа со сто-

роны населения, на деле в сравнении в ря-

дом ключевых фигур его рейтинг достаточ-

но высок: так, процент одобрения самого 

Трампа со стороны населения составляет 

42,8%, бывшего Председателя Палаты пред-

ставителей Конгресса США Пола Райна – 

30,7%, лидера меньшинства в Сенате Чака 

Шумера – 29,3%, нынешнего Председателя 

Палаты представителей Конгресса США 

Нэнси Пелоси – 28,3%, а лидера большин-

ства в Сенате Митч МакКонелл – 22,8%. 

Таким образом, с учетом особенностей 

избирательной системы США и данного 

рейтинга, вполне вероятно, что именно фи-

гура Трампа стала ключевой на промежу-

точных выборах и все-таки позволила рес-

публиканцам сохранить за собой Сенат.  
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